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Baños de Cuenca carece de información turística actualizada y accesible, lo que 
afecta la planificación de viaje de los visitantes. A pesar de su potencial, la ausencia 
de promoción turística pone en desventaja a la parroquia rural frente a destinos 
cercanos como colindantes y complementarios. Esto limita el crecimiento del sector 
turístico, reduciendo las oportunidades competitivas de desarrollo turístico local.

• El proyecto ha sido ampliamente acogido y ha logrado captar el interés y 
la participación de los actores involucrados en la promoción y desarrollo 
turístico del sitio.

• El proyecto facilita una mayor visibilidad y accesibilidad de la información 
turística sobre Baños de Cuenca, permitiendo a los visitantes y residentes 
acceder fácilmente a datos relevantes y actualizados.

• Los grupos de interés reconocieron las estrategias esenciales para 
potenciar el atractivo del destino.

Diseñar una estrategia de promoción e información turística para el 
posicionamiento de Baños de Cuenca como un sitio turístico atractivo y sostenible, 
mejorando la imagen de la parroquia a nivel nacional e internacional.

Diseño de una página web de 
información turística dirigida a visitantes 

Creación de videos educativos 
dirigidos a la comunidad local 

Elaboración de una guía de estrategia 
SEO dirigida al GAD Parroquial

EXPLORA BAÑOS DE CUENCA: UNA ESTRATEGIA DE PROMOCIÓN E 
INFORMACIÓN TURÍSTICA

IdiomasMapa Turístico
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• Visitantes: Valoraron la información turística 
detallada y accesible de la página web.

• GAD Parroquial: Apreció la estructura clara y el 
contenido relevante de la página web, reconociendo 
la guía como un recurso clave para su 
posicionamiento digital.

• Comunidad receptora: Destacó la claridad y utilidad 
de la página web y señaló que los videos reflejan bien 
la identidad local y son útiles para orientar a los 
visitantes de una mejor manera. 

La guía explica la estrategia de 
optimización para motores de 
búsqueda, orientado a mejorar 
la visibilidad de la página web.

Incluye:
• Marketing SEO
• Pasos a seguir
• Dominio de la página web

Los videos están diseñados 
para reforzar el conocimiento 
en temas relacionados con el 
turismo:

• Actividades 
• Patrimonio gastronómico 
• Recomendaciones sobre 

cultura de servicio 
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