% OL poculiad de - Joselyne Cederio R. Daniela Pinos P.
P Ciencias Sociales y Humanisticas jncedeno@espol.edu.ec dspinos@espol.edu.ec

ESTRATEGIA PARA POTENCIAR LA OFERTA GASTRONOMICA DE
SANTA CRUZ, GALAPAGOS

PROBLEMA

En Santa Cruz podemos degustar una variedad de platos
hechos con productos representativos del lugar. Sin
embargo, la promocion de estos platos se ve opacada por
la amplia oferta y popularidad de restaurantes que
ofrecen comida internacional, ademas de la falta de un
producto gastrondmico que defina la isla.

OBJETIVO GENERAL

Disenar una estrategia efectiva que potencie la oferta
gastronomica de la isla Santa Cruz, Galapagos.
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PROPUESTA

Se realizaron encuestas a duenos de restaurantes, entrevistas estructuradas a turistas y chefs y se analizaron documentos vy
paginas web como TripAdvisor. En base a esta informacion, se propone como estrategia la creacion de un Club de Producto
Gastronomico.

CLUB DE PRODUCTO GASTRONOMICO Programas del Club

Conjunto de organismos privados y publicos que
trabajan de manera colaborativa
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CONCLUSIONES

" Debido a la pandemia, la gran mayoria de turistas que " |3 cooperacion entre actores hacia una misma meta es una
visitaron Santa Cruz en este periodo fueron nacionales. clave importante para el desarrollo del turismo
gastronomico.

" Los turistas y expertos entrevistados revelaron que no
consideran a Santa Cruz como un destino " la correcta implementacion del Club de Producto
gastronomico. garantizara el éxito a largo plazo del turismo gastrondmico
en la isla de Santa Cruz.
= En base al levantamiento de informacion secundaria, se
reveld0 que Santa Cruz posee las bases y recursos
nativos para desarrollar turismo gastronémico.



