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DESCUBRIENDO EL TESORO TURISTICO DE LOS GOBIERNOS
AUTONOMOS DESCENTRALIZADOS

PROBLEMA

El turismo en Ecuador enfrenta desafios en la promocién de destinos. PLAN DE MARKETING
Segun el Consorcio de Gobiernos Provinciales del Ecuador (CONGOPE, 8,7% TURISTICO
2022), solo el 8,7% de los Gobiernos Autonomos Descentralizados (GAD)

poseen un plan de marketing turistico, pero el 65,2% posee una marca

turistica, lo que nos revela que a pesar de contar con una marca no saben

como comercializarla. 65,2% MARCA TURISTICA
En el canton Colimes

(Guayas), la ausencia de una

direccion de turismo hasta
abril de 2024, junto con la OBJETIVO GENERAL

falta c.zle.recursos f|r.1ar.1C|eros, Disenar una guia metodologica para la
c.onoumlento e.f,peual.lzado Y creacién de una marca turistica mediante la
tiempo, ha impedido el metodologia de Design Thinking, aplicable
des,ar.rollo de un,a , marca los Gobiernos Autonomos
turlstlca... , Esto limita  la Descentralizados Municipales que mejore
comp,etl.tlwdad y elldesarrollo la  promocion,  posicionamiento vy
economico del canton. competitividad turistica en colaboracion

con todos los actores involucrados, al 2024.
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7 Capitulos {5 Fases

@ VALIDACION
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Realizacion del manual
ldeas e inspiraciones
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had
METODO
Aplicacion metodologia
Design thinking/encuesta
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RESULTADOS

Expectativas positivas
Claridad en proteccion de |la
marca

VALIDACION

RETROALIMENTACION

100% aprobacion del
manual

CONCLUSIONES

g Este manual determina las ventajas de crear una marca turistica aplicable para los Gobiernos Autonomos
Descentralizados.

Guia a los GADs a mejorar sus recursos locales, la promocion, posicionamiento y competitividad turistica.

@

(C/’) clasificar y aplicar los resultados mas relevantes durante el desarrollo del manual. Esto, a su vez, contribuye a la
construccion efectiva de |la marca en los territorios involucrados.

Las herramientas, métodos y técnicas seleccionados facilitan la recoleccion de informacion clave, permitiendo
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