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Diseno de una campana publicitaria de sensibilizacion respecto al

trato ético hacia animales de compania en la ciudad de Guayaquil

Problema

Objetivo General

Desarrollar una estrategia de
comunicacidn visual, a través del analisis
de la relacidén ética humano-animal, para
la sensibilizacidn de los ciudadanos

de animales de compaiiia

en el Ecuador, viven en acerca del maltrato ejercido hacia los
situacion de abandono. animales de compafiia.

#LaHistoriaQueNoSeVe

A través de esta campafia, se busca visibilizar las diferentes situaciones de

maltrato que viven los animales e incentivar al publico a descubrir y difundir

constantemente casos de maltrato, e incluso de rescate o adopcidn, pues la historia
que no se ve, no siempre es negativa.

Resultados Conclusiones

Emg-c,iecfnes Al sentir empatia por la
cruzadas historia de los animales
' victimas de maltrato, las
\ personas estan mas dispuestas
a realizar accliones para
meJjorar su condicidn.

De los encuestados
comprendieron
el mensaje.

S1 no se toma la iniciativa de
velar por el bienestar de los
animales de compafiia, el
maltrato seguira siendo una

constante que se agravara con
el tiempo.

9,7%

Impotencia La campafla genera emociones
como tristeza, impotencilia y
enojo, produciendo empatia por

parte del publico objetivo.

\
~ 30,9%
Tristeza




