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A partir de la inauguración de Aerovía el 21 de diciembre
del 2020 hasta agosto 2021, se ha captado en promedio
aproximadamente 9.000 usuarios por día, lo cual
representa el 22,5% de la capacidad diaria total que
puede transportar el teleférico (40.000 pasajeros/día).
Esta condición ha presentado inconvenientes con un bajo
flujo de usuarios, y se presupone que los demás de los
potenciales usuarios se hallan repartidos entre el
transporte formal ‘buses intraprovinciales’ e informal, los
denominados ‘taxirutas’.

Caracterización de la demanda del sistema de transporte

Aerovía como medio de transporte urbano de pasajeros,

mediante encuestas de preferencias declaradas para

analizar los factores que más interesan a los usuarios a la

hora de elegir una modalidad de transporte.

▪ Se desarrolló una metodología práctica que permitió
identificar las variables que influyen en la elección del
modo de transporte de acuerdo con las preferencias de
los usuarios de transporte público.

Un diseño de una encuesta preliminar de opinión para

recolectar los datos que permitan evaluar tanto las

características sociodemográficas de los individuos y las

características de los viajes. De esta forma conocer los

atributos a evaluar dentro de la encuesta de preferencias

declaradas.

Para el grupo uno, la alternativa de mayor preferencia fue

el bus , seguido del taxiruta y como ultimo atractivo la

Aerovía. Por otro lado, para el grupo dos, se visualizan

que la alternativa con alta preferencia es la Aerovía,

seguido del bus y como ultimo atractivo el taxiruta.

▪ El tiempo de caminata influye considerablemente de
forma negativa en la elección de la alternativa Aerovía o
alimentador_Aerovía.

.

Para finalizar el estudio, se realizó un análisis y

caracterización de la demanda de la Aerovía mediante la

formulación de una encuesta con el diseño de

preferencias declaradas en el contexto de elección

discreta ajustado a un MODELO LOGIT MULTINOMIAL.

Los encuestados del grupo uno,

están dispuestos a pagar $0.06

por ahorrarse un minuto de su

tiempo de viaje en vehículo. Sin

embargo, cuando se trata de la accesibilidad, buscan

reducir $0.05 a la tarifa por cada minuto que se les obliga

a caminar para llegar a su destino.

Los encuestados de grupo dos,

están dispuestos a pagar $0.04

(adicional a la tarifa) por

ahorrarse un minuto de su

tiempo de caminata. Sin embargo, cuando se trata de

tiempo de viaje en vehículo, los encuestados buscan

reducir $0.02 a la tarifa por cada minuto de viaje en

vehículo.


