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La ESPOL promueve los Objetivos de Desarrollo Sostenible

DISENO DE IDENTIDAD VISUAL PARA LA MARCA

DE CHOCOLATES ARU

l Problema B

A pesar de ofrecer un chocolate premium de alta Crear una identidad visual y de marca
~calidad con practicas sostenibles, Chocolates Ara solida para Aru , utilizando la ilustracion
enfrenta una notable falta de identidad visual - como recurso principal para expresar su
que le impide diferenciarse en un mercado personalidad sostenible, fortalecer su
competitivo y conectar con su publico objetivo, - diferenciacion y mejorar su presencia en
quedando en‘desventaja frente a marcas ya el mercado. G

establecidas en el mercado ecuatoriano.
Propuesta @& ‘

Creacion de identidad visual inspirada ; Diseno de empaque funcional y
" en un concepto organico gue comunica | - sostenible que se alinee a los valores

- - frescura, energia y confianza. | - ylanueva identidad de |la marca.

03 Rediseno de Imagotipo mejorando la
-legibilidad y jerarquia de sus elementos.
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Percibieron la nueva imagen como un Expertos destacaron que la nueva identidad

reflejo de frescura, calidad y bienestar, posiciona a Ard con un estilo vibrante y auténtico,

alineandose con sus expectativas. logrando diferenciarse de |la estética de sus
principales competidores.
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Chocolate premium con
cacao fino de aroma
Chocolates ARU, Calceta
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Conclusiones

Este proyecto demuestra que el
principal desafio de Chocolates Ard no
PP U E— / Ay i =R N mah era su producto, sino su comunicacion
pricd Lol mm im Ju JRCPMERER | & A MK visual. La creacion de una identidad
RS ) B IR O SWANCg m,}i l=a visual sdlida y auténtica, es crucial para
_ el aam W conectar con el mercado actual. La
' | Tha! = nueva identidad dota a Aru da por
TSge)| T o > | sentando las bases para un
oekNeacie | o | crecimiento de marca en el
2% e\ competitivo sector del chocolate
premium ecuatoriano.
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