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Proble ma

Propuesta

Result ado s

Conclusio nes

Objeti vo
A pesar de of recer un c hocolat e pr emium de al ta 
calida d c on pr ácticas sost enibles, Choc olat es Arú 
enf renta una n otable f al ta de identida d visual 
que le impide dif eren ciar se  en un m ercado 
competitiv o y con ectar c on su públic o objetivo, 
quedan do en des ventaja f rent e a mar cas ya 
establecidas en el m ercado ecuat or ian o. 

Crear una identida d visual y de mar ca 
sólida p ara Arú , utilizan do la ilustr ación 
com o recur so pr in cip al p ara expr esar su 
per sonalida d sost enible, f or talec er su 
dif eren cia ción y m ejor ar su pr esen cia en 
el m ercado .

Creación de identida d visual  inspir ada 
en un c on cept o or gánic o que c omunica 
f rescur a, energía y c on�anza.

Rediseñ o de lma gotipo  m ejor an do la 
legibilida d y jer arquía de sus elem ent os.

Percibier on la nue va ima gen c om o un 
re�ejo de f rescur a, calida d y bien estar , 
alin eán dose c on sus e xpec tativ as.

Diseñ o de emp aque fun cional y 
sost enible que se alin ee a los v alor es 
y la nue va identida d de la mar ca.

Exper tos desta car on que la nue va identida d 
posiciona a Arú c on un estilo vibr ant e y aut éntic o, 
logr an do dif eren ciar se de la est ética de sus 
pr in cip ales c ompetidor es.

Este pr oyec to demuestr a que el 
pr in cip al desaf ío de Ch ocolat es Arú n o 
era su pr oduc to, sino su c omunica ción 
visual. L a creación de una  identida d 
visual sólida y aut éntica, es crucial p ara 
con ectar c on el m ercado a ctual. L a 
nue va identida d dota a Arú da por 
sentan do las b ases p ara un 
crecimient o de mar ca en el 
competitiv o sec tor del c hocolat e 
pr emium ecuat or ian o.
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