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Diseno de una guia visual sobre la estéetica tradicional

de Guayaquil durante la segunda mitad del siglo XX

B Problema

La falta de recursos que definan de forma
clara y estandarizada sobre o que
constituye la grafica Guayaquileia genera
desafios para los disenadores junior. Esto
se ve exacerbado por el acceso masivo a
influencias internacionales a travées de
internet y la presencia de empresas
globales en el mercado ecuatoriano.
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También en URDESA

Tipografia Helvetica
CONDENSED BLACK

o

Recuperando el estilo de los anuncios

planteamiento asegura gue &l plblicd texto gue posicionan a la marca como
tradicionales en periddicos, Cambiosa

aC entienda rapidamente el proposito del  una empresa de alto prestigio: "La casa
utiliza una paleta limitada a blanco negocio sin mayor esfuerzo. de cambios con prestigio internacional”,
y. negro gue, para los mente, el principal objetivo del
de la época, comenzaba a lucir algo ciudad de Nueva York en formato ojo anunca es comuricar la apertura de su
ant[cgada. Sin embargo, esta decision de pez, que aporta una sensacién de  nueva sede en Urdes

estetica se complementa con una globalizacién y un toque aspiracional, eflo, utilizan fa fuente Helvetica, que en
diagramacién sencilla que coloca su  elementos gue eran bastante comunes ese momento gozaba d

oferta principal—el cambio de billetes y en esa deécada. Alrededor de !a era ampliamente utilizada en el mundo
monedas—en un lugar destacado, Este fotograffa, se encuenitran dos |ineas de  del disefio.

estandares A ‘esto se suma una fotografia de fa Final
F

Guayaquil Anunciade

B Propuesta de valor

Creacion de una guia visual que recopile y
analice la grafica publicitaria de Guayaquil
durante la segunda mita del siglo XX.
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Enfoque fotografico en la
diagramacion

AHORA EL ROJO
ES MAS ROJO

rojo”, Kodak enfatiza la calidad superior ¢dmo Kodacolor VR-G mejora la

y reforzando su liderazgo en la industria
Este enfoque combina text~

de su pelicula Kodacolor VR-G, disefiada vivacidad de los colores en todas las para crear una asoci~ _ﬂ,-:_,.‘fj—;‘—j:."; e

para capturar colores més vivos y condiciones de exposicién, subrayando con el dinamismo "..&:E;f

naturales. La imagen de una carrera su innovacion tecnolégica y calidad competitividad, “?‘"ﬁ‘;*zj‘ﬁ""

sobre una pista roja complementa como pelicula negativa. La conexion con  busca proyecta 4, et R i

perfectamente el mensaje, destacandola los Juegos Olimpicos de 1988, donde profesionales v F{;}T};’.-r‘.__ PTaT e T PN N
T o

intensidad y la pureza del color rojo, que  Kodak fue la pelicula oficial, afiade un
se convierte en el protagonista visual y

simbolico de la campaiia.

resultade N HF V77
respaldo de prestigio, vinculando la e, WIS
marca con un evento global de alto ni* P P q
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Existe un alto grado de satisfaccion por parte de
l0os usuarios frente a la propuesta presentada.

Facultad de

ARTE-530
Codigo Proyecto

enpol

Arte, Disefio y Comunicaciéon Audiovisual

B Objetivo general

Esta propuesta busca desarrollar una guia
visual que facilite a los disenfadores junior
la iIntegracion de elementos propios de |la
cultura guayaquilena en sus disenos.
Esto busca fortalecer la conexion visual
entre las marcas locales y su publico,
aprovechando la identidad cultural como
una ventaja competitiva en el mercado.
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Nosotros ya tenemos
un carro... ¢ Y Uds.?

Autoplan recurre a un enfoque todo el protagonismo al titular y la  cuotas accesibles
emocional y directo para atraer al imagen, La diagramacion es bastante “Puede que sea una de las Gltimas
publico. La imagen de dos nifos, directa, dejando en segundo plano cosa’ " ~n3 3 pie” refuerzan la idea
acompanada de la pregunta "Nosotros la informacion técnica o i
.. ¢Y Uds?", empresariales en la parte

beneficios dr ~res  itando al

ya tenemos un Ccarro inferior del ;‘" "

logra despertar curiosidad y simpatia, arte. Esto hace que el usuario primer- P

apelando al deseo de los espectadores sienta una conexion emociona’ 3

de obtener su propio vehiculo. después conecte con los benefici-
i facil

Autoplan no hace utilizacion
e

de

P Funcionalidades

Los usuarios podran conocer cOmo
se empleaba una comunicacion
visual efectiva que conectara con
las necesidades de su publico.

Presenta la Integracion entre
lustracion y fotogratia estratégi-
camente, de modo que crea un
impacto emocional y cultural
en el publico guayaquileno.

Ejemplificar la aplicacion de
dichos elementos en la
creacion de piezas graficas
contemporaneas.

B Conclusiones

-sta guia busca servir como una
nerramienta de interés para los disenadores
junior, siendo un apoyo de referencia para
integrar elementos graficos de la indetidad
visual guayaquilena en sus disenos,
también fortaleciendo una comunicacion
visual mas auténtica, relevante y cultural.
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