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PROBLEMATICA

En Ecuador, el aumento de
emprendimientos en el area de diseno ha
intensificado la competencia, destacando
la Importancia de una Identidad visual
solida para diferenciarse y fdelizar
clientes. Sin un branding claro, las marcas
emergentes como Subliest enfrentan
dificultades para comunicar su propuesta
y destacar en el mercado.

PROPUESTA

La propuesta se centra en el rediseno
Integral de Ila marca Subliest y su
catalalgo. Se busca destacar |Ia
versatilidad, calidad y creatividad de la
marca, generando uUna conexion mas
fuerte con los clientes. Este enfoque
permitira diferenciar a Subliest de Ia
competencia y consolidar su presencia en
el sector.

CONCLUSIONES

La Imagen visual de una marca y la
presencia de un catalogo son elementos
importantes para influir en las decisiones
de los clientes. Esto Indica que una
identidad grafica cuidada, junto con
herramientas como catalogos bien
disenados, puede mejorar la percepcion
de la empresa y facilitar la comprensién
de su oferta de productos o servicios.
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OBJETIVO GENERAL

Crear la identidad corporativa de Subliest
mediante un rediseno de la marca y el de-
sarrollo de su catalogo digital, con la fina-
lidad de aumentar su reconocimiento en
medios hibridos, evaluando el comporta-
miento y necesidades de sus usuarios.

RESULTADOS

De un total de 35 personas encuestadas,
un 60% considera que para ellos es
Importante |la apariencia visual de una
marca al momento de decidir comprar o
contratar un servicio.

Si

El 28,577 piensa que un catalogo ayuda a

entender mejor la variedad y
caracteristicas de los productos o
servicios.
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