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Campana publicitaria para estimular la presencialidad del teatro frente al

streaming en la ciudad de Guayaquil.

Problema 1%
Hoy en dia el publico dirige su

preferencia hacia la comodidad 29% -

que produce el consumo de |las

artes y otros contenidos de A partir de un publico exploratorio
enfretenimiento desde casq, lo que de 79 votantes, entre 22 y 35 anos. El
provoca la pérdida del encuentro /1 % ha asistido a una obra de
vivencial entre el actor, la atmosfera teatro. Mientras que el 29% no tiene
y el expectante como parte conocimiento de como consumir
esencial de lo gue es el teatro. este arte de manera presencial.

Objetivo gene

Crear una campana publicitaria que
del publico en el teatro en la Ci

Paleta de colores Tipografia
’ Losta Masta
Century Gothic
To do today / Felicidad Misterio

Hacer hoy

Equilibrio Diversion

Resultados 90 % de aceptacion

*Artes para redes sociales con
fotografias de actores de teatro.

Conclusiones

El publico objetivo estd de acuerdo
con gue |la experiencia del teatro
debe conocerse de manera
presencial para el bienestar humano.
El colectivo de actores, directores y
diferentes gestores de la escena
teatral aceptan el uso de la campana
publicitaria como un recurso en
beneficio al teatro y a la sociedad.



