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Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit,
sed diam nonummy nibh euismod �ncidunt ut laoreet
dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad
minim veniam, quis nostrud exerci ta�on
suscipit lobor�s nisl ut

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit,
sed diam nonummy nibh euismod �ncidunt ut laoreet
dolore magna aliquam erat volutpat ut wisi enim ad
minim veniam, quis nostrud.

 Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing
elit, sed diam nonummy nibh euismod �ncidunt ut
laoreet dolore magna aliquam erat volutpat.

 Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing
elit, sed diam nonummy nibh euismod �ncidunt ut
laoreet dolore magna aliquam erat volutpat.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit,
sed diam nonummy nibh euismod �ncidunt ut laoreet
dolore magna aliquam erat volutpat ut wisi enim ad
minim veniam, quis nostrud.

 Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing
elit, sed diam nonummy nibh euismod �ncidunt ut
laoreet dolore magna aliquam erat volutpat.

 Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing
elit, sed diam nonummy nibh euismod �ncidunt ut
laoreet dolore magna aliquam erat volutpat.

Palabras Claves Construcción del Imagotipo
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Gracias a la metodología de Design Thinking, se pudo llegar a la creación en una primera fase del imago�po de la funda-
ción, selección �pográfica y colorímetrica para la línea gráfica y, en una segunda fase todas sus posibles aplicaciones tanto
�sicas como digitales. Además de las normas de buen uso para todos los recursos gráficos. 

Creación del sistema de iden�dad corpora�va
de la ONG “Dulce Corazón” de la ciudad de Guayaquil

Construir un sistema de iden�dad corpora�va para la fun-
dación Dulce Corazón, u�lizando los conocimientos de 
Diseño Gráfico con el fin de posicionarla frente a las empre-
sas y potenciales voluntarios de la ciudad de Guayaquil.

Dulce Corazón requería de una imagen de marca ade-
cuada que demuestre de manera efec�va su misión 
como fundación.

La metodología de Design Thinking permi�ó la valida-
ción y retroalimentación de expertos, en cada paso del 
diseño desde su concepción hasta su trabajo final.

Al ser una organización sin fines de lucro naciente, se 
tomó en consideración la op�mización de recursos, es-
pecialmente fotográficos y �pográficos.

Los recursos gráficos se vuelven valiosos para lel posi-
cionamiento de la marca en medios digitales e impresos 
y homogeniza el proceso de comunicación.
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Dulce Corazón al ser una fundación iniciada en 2020 en 
medio de la pandemia por el COVID-19, carece de posicio-
namiento ante el público y de una iden�dad de marca que 
refleje eficientemente sus obje�vos y ac�vidades en favor 
de los niños de las zonas urbanomarginales de Guayaquil.


