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Creacion del sistema de identidad corporativa

de la ONG “Dulce Corazon” de la ciudad de Guayaquil

PROBLEMA

Imagotipo
Dulce Corazon al ser una fundacion iniciada en 2020 en anterior
medio de la pandemia por el COVID-19, carece de posicio-
namiento ante el publico y de una identidad de marca que
refleje eficientemente sus objetivos y actividades en favor
de los ninos de las zonas urbanomarginales de Guayaquil.
OBIJETIVO GENERAL
Imagotipo

Construir un sistema de identidad corporativa para la fun-

dacion Dulce Corazon, utilizando los conocimientos de desarrollado

Diseno Grafico con el fin de posicionarla frente a las empre-
sas y potenciales voluntarios de la ciudad de Guayaquil.

Fundacion
Dulce Corazon

PROPUESTA

Gracias a la metodologia de Design Thinking, se pudo llegar a la creacion en una primera fase del imagotipo de la funda-
cion, seleccion tipografica y colorimetrica para la linea grafica y, en una segunda fase todas sus posibles aplicaciones tanto
fisicas como digitales. Ademas de las normas de buen uso para todos los recursos graficos.
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Elementos alusivos

CONCLUSIONES

= Dulce Corazon requeria de una imagen de marca ade- = Al ser una organizacion sin fines de lucro naciente, se
cuada que demuestre de manera efectiva su mision tomo en consideracion la optimizacion de recursos, es-
como fundacion. pecialmente fotograficos y tipograficos.

» La metodologia de Design Thinking permitié la valida- s Los recursos graficos se vuelven valiosos para lel posi-
cion y retroalimentacion de expertos, en cada paso del cionamiento de la marca en medios digitales e impresos

diseno desde su concepcion hasta su trabajo final. vy homogeniza el proceso de comunicacion.



