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ANALISIS E INVESTIGACION DEL MERCADO DE BIENESTAR SEXUAL
EN GUAYAQUIL, FACTORES DETRAS DE LA PENETRACION DE LA MARCA

DUREX

PROBLEMA

Marca Porcentaje
de
participacion
de mercado

En el aino 2021, Durex tuvo una participacion de mercado promedio en
Ecuador del 5%, muy por debajo de las marcas lideres como Five y Duo. En

julio presentd su pico mas alto, producto de implementar iniciativas digitales.

. . . o Five 49%
El proyecto integrador se enfoca en realizar una investigacion de mercado n 199,
uo
gue permita definir lineamientos para un plan de marketing y asi incrementar 0
. o Eros 9%
el porcentaje de participacion de mercado de la marca Durex.
Oftros 6%
OBJETIVO GENERAL v oL
Preventor 6%
Durex 5%
Desarrollar lineamientos de estrategias de mercado a traves del uso y
levantamiento de informacion que permitan la penetracion de la marca
Durex en la ciudad de Guayaquil.
Control

Objetivo Estrategia Tacticas

Usar iIndicadores

Segun resultados,

A través de una Enfatizar su tales como: sell In,
campana comunicacion FaeEseel © sell out,
focalizada de en resaltar la ERAEETE FEr (5 participacion de
educacion sensibilidad del plataformas en las mercado,

que Durex tienen
un mayor alcance
con su audiencia,
mucho mas si se
enfatiza en el

sexual para el
desarrollo de
este segmento
en este publico

preservativo
como factor
diferencial

participacion sobre
percha, entre otras
metricas, en las
que se espera un

meta fomentar upo de 18 a 24 crecimiento.
la utilizacion de grup
preservativos anos
« La propuesta de valor radica en establecer lineamientos para un proyecto de Marketing
centrado en la poblacidon de jovenes entre 18 y 24 afios.
« Dado que la mayoria de encuestados fue este grupo, se puede encontrar una
oportunidad en resaltar los beneficios de usar los preservativos de la marca Durex,
marcando un diferencial caracteristico en torno a la sensibilidad del mismo.
Usa método Género
anticonceptivo _ : A pesar que los encuestados fueron en su mayoria el genero
Femenino Masculino Total general
No 94 34,43% 35 12.45% 128 46,89% . . . 2 . .
o ” S e — SPNTED femenino, al preguntarles si usan algun metodo anticonceptivo, las
L1} 0 0 , .
Total general 165 61,54% 105 3846% 273 100,00% personas que mas respondieron no corresponden a este grupo.
J0% 64% 60% 63%
= Bk o= i La educacion sexual es una variable importante, porque da un indicio
= 50% ) 15% o )
g a0% Se%e 212 de cuan preparados estan las personas para cuidar su salud sexual
= 30%
2 20% I I I previniendo enfermedades, entre otros. Es mas probable también, que
¥ 10%
0% este grupo conozca los beneficios de los preservativos y los adquieran
Por cuenta Hogares Colegios Universidad Mo recibi
propi 3 segun los requerimientos de cada consumidor.
Puntos de educacion
No usan preservativo 144
Género ]
Razones Femenino  Masculino  Total Total Porcentual De aquellos encuestados que no usan preservativos, una de las
Es incomodo 15 10 25 17,4% ] L, ,
Dificil acceso al producto 2 0 2 1,4% mayores razones escogidas fue la opcion “otro”. Este resultado es
Mala Experiencia 4 0 4 2,.8% _ ) - . i )
Inconformidad con el precio 2 0 2 1,4% debido a que la mayoria de este grupo no utiliza ningin método de
Utiliza otro método 33 11 44 30,6% _ _ _ _
Otro 57 20 77 53,5% proteccion sexual. Asi mismo, la otra opcion mas escogida fue
113 41

“utilizar otro metodo” en reemplazo de preservativo.

CONCLUSIONES

= El 51% de las mujeres utiliza el condon como método e Los formatos mas utilizados para para adquisicion de
anticonceptivo, el porcentaje restante utiliza cualquier otro preservativos son las farmacias y supermercados.
metodo.

= Durex es la tercera marca que se encuentra en la mente del

medios para aprender de sexualidad. La universidad es el ocupan los primeros lugares.

espacio menos comun.



