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CONCLUSIONES

 Conozca la competencia: comprender a los
competidores y las tendencias del mercado ayuda a la
empresa XYZ a destacarse y crecer.

 Diríjase a las áreas adecuadas: centrarse en regiones
con alta demanda aumenta el alcance del mercado y las
ganancias.

 Seguimiento de las finanzas: el seguimiento de la salud
financiera garantiza que la expansión sea rentable. Los
indicadores de ventas o comercialización deben
complementar el análisis del desempeño financiero para
determinarel éxito de un punto de venta.
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Evaluar las oportunidades del mercado local y
las dificultades de la expansión de la empresa
XYZ, identificando limitaciones cruciales y

laformulando estrategias eficientes para lograr 
rentabilidad esperada.

Las organizaciones enfrentan presiones competitivas que impulsan la
expansión del mercado (Álvarez Pinto, 2007). La empresa XYZ, distribuidor
autorizado de Xiaomi en Ecuador, comercializa productos tecnológicos y
smartphones. Actualmente, enfrenta un desempeño financiero deficiente
debido a expansiones no planificadas en sus canales de ventas físicos y en
línea, a pesar de operar un buen tiempo en el mercado tecnológico.
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