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DISENO DE ESTRATEGIAS PARA EL FORTALECIMIENTO DE
LA OFERTA DE TURISMO GASTRONOMICO EN NARANJAL

PROBLEMA

* Prestadores de AyB no desean
promocionarse en redes sociales a
gran escala por extorsiones.

+ Estacionalidad marcada por el
"Festival del Cangrejo Rojo" en
agosto.

* Inexistente articulacion entre
el GADM vy prestadores de servicios
AyB.

+ Escasa formacion profesionalizante.

OBJETIVO GENERAL

Disenar estrategias de
fortalecimiento gastronémico en el
cantén Naranjal mediante el

diagnéstico de la oferta existente,
el analisis de las oportunidades de
promocion y
gastronémica, con
fidelizacion de
sostenibilidad en los
establecimientos.

formacion
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Desconfianza por parte de los
prestadores de AyB hacia el
GADM.

Iniciativa de los prestadores de
AyB por mejorar la oferta
gastronémica.

Desarrollo de la promocion
desde el GADM facilita el
compromiso de los prestadores
de A&B.

Necesidad de articulacion
publico privada
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E1. Promocion de la oferta
gastrondémica del canton

Prog 1. Comunicacioén digital
gastrondmico territorial

METODOLOGIA
Revision
lineamientos

gubernamentales y
entrevistas.

E2. Gestion de articulacion
institucional entre GADM y el
territorio

Prog 2. Desarrollo de
Capacidades y Articulacion para
Turismo Gastrondmica
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CONCLUSIONES
El turismo gastrondémico del cantén se encuentra en .

una etapa de desarrollo, con

prestadores por capacitarse y con la obligacion de
fortalecer la articulacion institucional, la continuidad .

de proyectos y las alianzas estratégicas basadas en

necesidades reales del territorio.

interés de los

estrategias.
Garantizar

mediante

RECOMENDACIONES

la continuidad del

Mapa de empatia

Benchmarking de
intervenciones
para el
fortalecimiento
gastrondmico

Lluvia de ideas y
FODA

Disefio de
estrategias e
iteracion continua.

Retroalimentacion
y adaptacién
final.

Implementar mecanismos de seguimiento y

evaluacion para medir la efectividad de las

proyecto

institucionalizacion de

acuerdos y la asignacion de recursos.
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