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La ESPOL promueve los Objetivos de Desarrollo Sostenible

Gestion efectiva de Mercancia Promocional: Un enfoque Aplicado en
canales minoristas en una empresa Multinacional

PROBLEMA

La falta de un sistema digital para controlar y verificar la trazabilidad de la mercancia
promocional limita su impacto en el consumidor final, genera pérdidas de inversion

y reduce la capacidad de tomar decisiones estratégicas en Trade Marketing

OBJETIVO GENERAL

Gestionar la entrega de la mercancia promocional mediante un sistema de control

digital, con el fin de que se garantice su correcta distribucion mejorando la toma de

decisiones.
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1. No existe un sistema
que garantice la
trazabilidad de la
mercancia
promocional.

2. La gestion actual
depende de registros
manuales

3. Faltan indicadores
de medicion.

4. Se reporta pérdida de
controlen la
distribuciény
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material no siempre era
estratégica en el local.
3. Se evidenciod poca
reposiciony
seguimiento de
campanas activas.
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RESULTADOS
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La mercancia Un sistema digital La propuesta
promocionalrequiere asegura trazabilidad y optimiza recursosy
control estructurado confianza. fortalece la marca.
para ser efectivo
Innovacion
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