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CONCLUSIONES

 El Chat GPT demostré ser una herramienta que puede apoyar en la elaboracion de campanas de marketing
digital, sin embargo, no es posible demostrar que el rendimiento obtenido se deba solo a la IA por si misma.

e ChatGPT demostrd ser la IA mas efectiva para asistir al emprendedor en las tareas de generacion de
contenido optimizando su gestion de marketing digital.

* La solucion de IA gratuita mediante |la metodologia presentada sirve para contrarrestar limitaciones
frecuentes de los emprendedores en marketing digital.
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