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La ESPOL promueve los Objetivos de Desarrollo Sostenible

Factores determinantes de la demanda de cerveza en los jovenes
guayaquilenos entre 18 y 24 anos

PROBLEMA

En Ecuador, desde el 2004 se ha visto una disminucion en las ventas de
bebidas alcoholicas a nivel nacional. En especifico, segun Coba (2021), la
caida de la cerveza se ve reflejada desde el 2015 cuando registra una
contraccion del 39% que se mantiene hasta el 2020. Este descenso tiene
relacion con el crecimiento exponencial del consumo de bebidas no
alcoholicas en los ultimos afnos, que a su vez tiene que ver con la
percepcion actual de la poblacion sobre los productos de ambos sectores.

OBJETIVO GENERAL

Analizar los factores determinantes de la demanda de cerveza en jovenes guayaquilenos de entre 18 a 24 anos, para
la comprension de las razones detras del bajo consumo y sus implicaciones sociales y economicas.

PROPUESTA

Se propone entender las preferencias y percepciones de los jovenes guayaquilefios para la promocion de un
consumo responsable de la cerveza con el fin de aumentar la venta de este producto .
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RESULTADOS ¢
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CONCLUSIONES

El consumo de cerveza alrededor del mundo ha i1do disminuyendo
especialmente en los jovenes, la percepcion de los ellos ante esta bebida se
concentra en su naturaleza de bebida alcohodlica tradicional en la poblacion.

» Interaccion con los consumidores de forma que se puedan tomar en
cuenta sus gustos y que el producto responda a las necesidades de los
Jjovenes para aumentar su demanda.

» Una herramienta clave para aumentar la demanda es implementar
estrategias de comunicacion, campafias publicitarias y eventos
dirigidos en especial a jovenes.
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