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La pandemia provocada por el COVID-19 ha hecho que muchas empresas se desarrollen
en la modalidad del teletrabajo, por lo que todo lo realizan vía virtual, reuniones,
capacitaciones, cursos, y las demás actividades que se hacen a lo largo de una jornada
laboral. Es por esto que surge la necesidad de buscar un nuevo método de interacción
con prospectos, una forma de llegar a tener un mayor numero de relaciones y generar
grandes oportunidades.

Demostrar que la creación de una página web 
permita establecer la gestión de ventas y publicidad de los 
productos y servicios ecuatorianos, por medio de la 
interacción entre proveedor y cliente.

▪ La comprensión de una plataforma, es decir, su
organización dentro de ella, el fácil uso y acceso, y la
información que se pueda obtener, favorecerán al uso
continuo de la plataforma.

▪ Implementar una plataforma que permita arrojar
información estadística acerca del numero de visitas
hacia los productos o servicios ofertados, seria de gran
utilidad para los distintos departamentos de una
organización para la toma de decisiones y aplicación de
diferentes estrategias.

En la actualidad una página web es clave para la
comunicación de los avances que surgen alrededor del
mundo. No solo funciona para la comunicación de
noticias, sino para la comunicación entre las personas.

Para la obtención de los resultados y poder cumplir con los
objetivos planteados acerca de la percepción de los
usuarios con respecto a la implementación de la plataforma
que permita la interacción entre proveedores y clientes, se
utilizó un método directo de la investigación cualitativa el
cual son las encuestas.
Para poder realizar el análisis de la relación de dependencia
o independencia entre las variables descritas
anteriormente, se utilizará la prueba Chi Cuadrado. Esta
prueba ayuda a demostrar la relación entre variables
categóricas, a pesar de que permite conocer la relación
entre ellas, no muestra el porcentaje de la relación.
Los resultados obtenidos mostraron que no fue rechazada
ninguna de las hipótesis planteadas, esto debido a que no
existe la suficiente evidencia estadística para demostrarlo.
Su relación por parte del Coeficiente Path demostró que
existe una relación fuerte entre las variables planteadas
para las diferentes hipótesis.

▪ La búsqueda de nuevos proveedores y clientes generara
una reacción positiva frente a las oportunidades de
negocio que pueden mostrarse en el día a día, esto a su
vez incrementara el nivel de ventas de una
organización, junto con el incremento de las relaciones
comerciales.

▪ Las características que cumple esta plataforma
permitirá ser mas eficientes en el cumplimiento de
metas y en el ahorro del recurso mas importante de las
personas, el tiempo.

Se propone la implementación de una plataforma que
permita la interacción directa entre proveedores y clientes
por medio de una pagina web que logre generar un mayor
alcance con los productos o servicios que se ofertan en el
mercado ecuatoriano.


