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Analisis metodologico cualitativo para la implementacion de una tienda
virtual enfocada a los proveedores de productos y servicios de
pPromoci

PROBLEMA

on local.

La pandemia provocada por el COVID-19 ha hecho que muchas empresas se desarrollen

en |la modalidad del teletrabajo, por lo que todo lo rea

lizan via virtual, reuniones,

capacitaciones, cursos, y las demas actividades que se hacen a lo largo de una jornada

laboral. Es por esto que surge la necesidad de buscar un n

uevo método de interaccion

con prospectos, una forma de llegar a tener un mayor numero de relaciones y generar

grandes oportunidades.

OBJETIVO GENERAL

Demostrar que la creacion de una pagina web
permita establecer la gestion de ventas y publicidad de los
productos y servicios ecuatorianos, por medio de |la
interaccion entre proveedor y cliente.
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PROPUESTA

En la actualidad una pagina web es clave para la
comunicacion de los avances que surgen alrededor del
mundo. No solo funciona para |la comunicacion de
noticias, sino para la comunicacion entre las personas.
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Se propone la implementaciéon de una plataforma que
permita la interaccion directa entre proveedores y clientes
por medio de una pagina web que logre generar un mayor
alcance con los productos o servicios que se ofertan en el
mercado ecuatoriano.

RESULTADOS

Para la obtencion de los resultados y poder cumplir con los
objetivos planteados acerca de l|a percepcion de los
usuarios con respecto a la implementacion de |la plataforma
gue permita la interaccion entre proveedores y clientes, se
utilizo un método directo de la investigacion cualitativa el
cual son las encuestas.

Para poder realizar el analisis de la relacion de dependencia
o independencia entre |las variables  descritas
anteriormente, se utilizara la prueba Chi Cuadrado. Esta
prueba ayuda a demostrar la relacion entre variables
categoricas, a pesar de que permite conocer la relacion
entre ellas, no muestra el porcentaje de la relacion.

Los resultados obtenidos mostraron que no fue rechazada
ninguna de las hipotesis planteadas, esto debido a que no
existe la suficiente evidencia estadistica para demostrarlo.
Su relacion por parte del Coeficiente Path demostro que
existe una relacion fuerte entre las variables planteadas
para las diferentes hipotesis.

CONCLUSIONES

" La comprension de una plataforma, es decir, su
organizacion dentro de ella, el facil uso y acceso, y la
informacion que se pueda obtener, favoreceran al uso
continuo de la plataforma.

" Implementar una plataforma que permita arrojar
informacion estadistica acerca del numero de visitas
hacia los productos o servicios ofertados, seria de gran
utilidad para los distintos departamentos de una
organizacion para la toma de decisiones y aplicacion de
diferentes estrategias.
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" La busqueda de nuevos proveedores y clientes generara
una reaccion positiva frente a las oportunidades de
negocio que pueden mostrarse en el dia a dia, esto a su
vez incrementara el nivel de ventas de wuna
organizacion, junto con el incremento de las relaciones
comerciales.

" Las caracteristicas que cumple esta plataforma
permitira ser mas eficientes en el cumplimiento de
metas y en el ahorro del recurso mas importante de las
personas, el tiempo.
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