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Ecuador tiene la tasa de emprendimientos más alta de la
región andina: 29.6% según el informe realizado por la
Escuela De Negocios ESPAE. Con la actual situación
generada por el COVID-19, el 82% de la población
ecuatoriana ha optado por emprender, debido a la falta
de empleo y la necesidad de conseguir ingresos

Determinar el efecto de la esperanza y la actitud hacia el
largo plazo en la intención emprendedora, por medio de
un estudio cuantitativo para la comprensión de las
evidencias significativas entre las generaciones.

• La esperanza influye de forma directa en la intención
emprendedora, por lo que al ser un rasgo cognitivo se
puede aprender y desarrollar.

• La incidencia de la Esperanza Disposicional en la
Intención Emprendedora cambia de acuerdo con
el grupo generacional que pertenece la población.

• El grupo poblacional con más experiencias de
negocios es la Generación Y, seguido de la Generación
Z.

Por medio de un estudio cuantitativo para comprensión
de las evidencias significativas entre las generaciones. Se
reconoce la importancia que tiene emprender
actualmente, por lo que se aportó con información nueva
con el fin de proveer un mayor entendimiento en la
intención emprendedora, tomando como variable el
efecto de la esperanza y la actitud a largo plazo acorde a
las generaciones.
Para la recolección de datos se contactó a los autores
del Start-Up Intentions Questionnaire (SuIQ),
Marcin Staniewski y Katarzyna Awruk, quienes
autorizaron su uso para la presente
investigación. Además, se realizó un muestreo no
probabilístico por conveniencia y se analizaron los datos
con el uso del programa SmartPLS 3 para Windows, estos
resultados se estimaron realizando el método de
Ecuaciones Estructurales.

• El grupo poblacional con más incidencia en rasgos de
esperanza e intención emprendedora es la Generación
Y o Millennials, lo cual se podría relacionar con el
entorno digital en el que se han formado y las
circunstancias sociales y económicas que han
experimentado durante su crecimiento.

• La Actitud hacia los Negocios es la variable que mejor
explica la Intención Emprendedora.

• La Generación Baby Boomers evidenció rasgos muy
bajos de esperanza e intención emprendedora.

Generaciones

Modelo Completo Generación X Generación Y Generación Z

Esperanza -> Intención Emprendedora 0,501 0,43 0,546 0,474

Esperanza Disposicional
Medios 0,923 0,89 0,94 0,9

Agencia 0,922 0,888 0,938 0,922

Intención Emprendedora

Involucramiento 0,89 0,893 0,888 0,878

Actitud 0,907 0,916 0,914 0,892

Presión 0,779 0,774 0,732 0,727

Control 0,883 0,88 0,891 0,879

Comparación de las cargas factoriales estandarizadas

El modelo funcionó correctamente para las tres generaciones evaluadas, la dimensión que mejor la explica es
la Actitud arrojando valores de 0.916, seguida del Involucramiento (0.893) y Control (0.88). En las dos generaciones
restantes, las cargas factoriales del modelo dieron resultados por debajo de 0.5. Sin embargo, cabe resaltar que para la
Generación X y Z la dimensión que más incide en la intención de emprender es la Actitud.
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