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IMPACTO DEL INGRESO DE MARCAS CHINAS: UN ANALISIS
DE LA INDUSTRIAY MERCADO DEL ECUADOR

PROBLEMA

Desde el ano 2000, las marcas chinas comenzaron a ingresar al
mercado ecuatoriano, experimentando un crecimiento significativo a
partir del 2005, impulsado por la reduccion de barreras comerciales y
una politica de apertura economica. Este proceso ha transformado la
estructura del mercado, afectando tanto a la industria automotriz

como a las preferencias de los consumidores.

OBJETIVO GENERAL

Analizar el impacto del ingreso de marcas chinas en la industria automotriz de
Ecuador, enfocandose coOmo estas afectan la dinamica de la industria y la

percepcion del mercado, lo que permitira
fortalezcan la competitividad de las marcas.

desarrollar recomendaciones que

PROPUESTA

Se realizd una investigacion analizando:

Industria

Curva de

Analisis PEST
Gartner

Cinco Fuerzas

Matriz BCG
de Porter

Matriz Ansoff

Mercado

Diferencia de atributos por
origen de marca utilizando:

Matriz de atributos multiples de
Fishbein

Prueba Mann-Whitney

RESULTADOS

Industria

Analisis PEST

P: Tratado de
libre comercio Dirigirse a
E: Desempleo | segmentos
S: Zozobra social especificos como
T: I\/Iercgc;lo flotas
Competitivo en empresariales
innovacion
Matriz BCG
Las marcas
Chinas se Las marcas
encuentran chinas se
entrando en la volvieron parte
etapa de del portafolio de
“Meseta de los
productividad” concesionarios

Mercado

O
Marcas

Chinas

Marcas
Tradicionales®*

I

222 Encuestados 69 Encuestados

Actitud Global ante compra
Valoracion de atributos

Marcas
Chinas

o6 (V)

Marcas
Tradicionales

Precio 76
Dlser.io 64 @ 60
Exterior
Diseno ‘/
) ) 76 80
interior
Seguridad 80 96 (V)
Desempeno 80 92 (V)

*Marcas de otros origenes distintos a China

CONCLUSIONES

La entrada de marcas
chinas en Ecuador ha a los
transformado
significativamente el
mercado automotriz y que se
alterado las preferencias seguridad,
del consumidor. desempeno.

ADMI-1055
Codigo Proyecto

Los factores que incentivan
consumidores
ecuatorianos a optar por
vehiculos de marcas chinas
destacan son

precio, y

Aunque 8 de cada 10 personas
prefieren marcas tradicionales,
las marcas chinas reciben una
mejor valoracion en cuatro de

las cinco familias de atributos
evaluadas.
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