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Seguridad 80 96
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La ESPOL promueve los Objetivos de Desarrollo Sostenible

Desde el año 2000, las marcas chinas comenzaron a ingresar al
mercado ecuatoriano, experimentando un crecimiento significativo a
partir del 2005, impulsado por la reducción de barreras comerciales y
una política de apertura económica. Este proceso ha transformado la
estructura del mercado, afectando tanto a la industria automotriz
como a las preferencias de los consumidores.

Analizar el impacto del ingreso de marcas chinas en la industria automotriz de
Ecuador, enfocándose cómo estas afectan la dinámica de la industria y la
percepción del mercado, lo que permitirá  desarrollar recomendaciones que
fortalezcan la competitividad de las marcas.

Se realizó una investigación analizando:

Industria Mercado

Análisis PEST

Cinco Fuerzas 
de Porter

Curva de
Gartner

Matriz BCG

Prueba Mann-Whitney

Matriz  de atributos múltiples de
 Fishbein

Industria Mercado
Marcas 
Chinas

69 Encuestados

Marcas
Tradicionales*

222 Encuestados

*Marcas de otros orígenes distintos a China

La entrada de marcas
chinas en Ecuador ha
transformado
significativamente el
mercado automotriz y
alterado las preferencias
del consumidor.

Diferencia de atributos por
origen de marca utilizando: 

Actitud Global ante compra
Valoración de atributos 

Aunque 8 de cada 10 personas
prefieren marcas tradicionales,
las marcas chinas reciben una
mejor valoración en cuatro de
las cinco familias de atributos
evaluadas.

Los factores que incentivan
a los consumidores
ecuatorianos a optar por
vehículos de marcas chinas
que se destacan son
seguridad, precio, y
desempeño.

Matriz Ansoff


