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CAMBIOS DE LOS PERIODICOS EN LOS ULTIMOS 20 ANOS.

PROBLEMA

En los ultimos anos, los medios impresos han disminuido
de manera importante su alcance a sus audiencias debido
a cambios en el comportamiento del consumidor de
informacion y noticias. Ante este escenario, los peridodicos
se han adaptado para mantenerse como un medio que se
ajusta a las necesidades informativas de un grupo cada
vez menor pero importante de lectores de este tipo de
medios.

OBJETIVO GENERAL

Identificar los principales cambios adoptados por los
periddicos para adaptarse a un escenario de consumo de
noticias en medios digitales, observando en qué forma los
peridodicos vinculan la informacion presentada en medios
impresos y digitales.
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Unidad de analisis: periddico Instrumento  de medicion:
El Universo. Guias de Observacion.

Levantamiento de datos: Biblioteca
Municipal de Guayaquil.
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