
Evaluación a la efectividad de la Copa Mundial de Fútbol de la FIFA Qatar 2022 
como recurso comunicacional en el sector de electrodomésticos. 
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El Mundial de Fútbol Qatar 2022 fue utilizado como un recurso
estratégico en la publicidad de varias empresas ecuatorianas,
sin embargo, al ser un evento que se celebró cerca de las
épocas más comerciales del año, no garantizaba que este tipo
de contenido sea atractivo para la audiencia potencial y logre
los objetivos planteados.

Evaluar la efectividad publicitaria en los anuncios promovidos por las
comercializadoras de electrodomésticos ecuatorianas en relación con la
Copa Mundial de Fútbol FIFA Qatar 2022 por medio del Viewer
Response Profile para la determinación de si es beneficioso el uso
evento deportivos como recurso comunicacional.
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Noticias relevantes

Familiaridad

Refuerzo de marca

Empatía

Entretenimiento

Alineación

Confusión

A I D AAcción

Deseo

Interés

Atención

Las empresas utilizaron en un 57%
el mundial y los anuncios generaron
interés y atención.

57%

21% 23%

Tema Mundial
solo y mezclado

Otros eventos Sin relación a
otro evento

Uso de los eventos en anuncios en 
Instagram

El análisis demostró que los eventos deportivos no son lo único que atrae a las
personas, no obstante, emplearlo con técnicas atractivas y en conjunto con otros
eventos representa una ventana estrátegica que las empresas pueden explotar.
Ademas el estudio de casos demostró que no existe un modelo efectivo para todo ya
que va a depender del objetivo de cada campaña.

Primera etapa

El contenido de las 9 
empresas de 
ASADELEC

Examinar
Para categorizar cada publicación el 

modelo Viewer Response Profile y 
para la intención de compra de los 

consumidores el modelo AIDA. 

Modelos empleados

Un mes antes del 
mundial y durante este 

evento

Duración
Mediante el teorema de Chebyshev, 
se discriminaron los datos atípicos 

para analizar las publicaciones 
destacadas en términos de me 

gustas

Datos atípicos

Segunda etapa

1

Entrevistas con 
expertos en 

marketing para 
validar resultados

826 Publicaciones

Los eventos 
deportivos 

vinculan a la empresa 
con el deporte.

Incentivar la 
interacción de la 

audiencia

Después de que la 
selección de interés es 
descalificada ya no es 

recomendable emplear 
el evento deportivo 

porque es asociado 
con tristeza.

Llaman la atención los 
anuncios entretenidos 
y  que dan pauta a 
que el espectador se 
identifique. 

Para informacion 
relevante es necesario 
que el anuncio sea de 
fácil entendimiento y se 
distribuyan las 
características del 
producto y promociones.
Cada estrategia 
dependerá del 
objetivo de la 
campaña

27
%

21
%

20
%

14
%

11
%

6%

1%0%

5%

10%

15%

20%

25%

30%
CATEGORÍA DE PUBLICACIONES

Noticias Relevantes
Refuerzo de marca
Empatía
Entretenimiento
Familiaridad
Alineación
Confusión

En base a las categorías con mejor desempeño, es factible utilizar:


