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La llegada de la emergencia sanitaria provocó cambios en los

hábitos de consumo, los productos lácteos fueron uno de los más

demandados con productos como leche, queso y yogures.

Además en la actualidad se están produciendo 5,4 millones de

litros de leche diarios por lo cual, está teniendo una

sobreproducción de este producto, donde el consumo es menor

que la producción.

Identificar los cambios en los hábitos de consumo hacia los

productos lácteos por medio de la percepción del valor nutricional

y sus atributos. Enfocándonos en determinar si estos cambios de

deben a la valoración de atributos o a la conciencia de salud de

las personas.

 El estudio el estudio permite identificar la

valoración de atributos de productos lácteos

difiere entre sus derivados

 Se evidencia que la valoración de atributos no

tiene un efecto en el consumo de productos

lácteos.

Incentivar la demanda de consumo de leche en Ecuador,

basándonos en el ODS3: Garantizar una vida sana y promover el

bienestar para todos en todas las edades.

 El 57,17% de las personas han mantenido su consumo de

lácteos.

 En promedio el 5,47% de las familias guayaquileñas no

consumen ningún tipo de productos lácteos.

 El queso es el lácteo en el que los consumidores más han

mantenido el consumo comparándolo con los demás

productos lácteos.

 Las personas en su mayoría han disminuido su consumo en

lugar de aumentarla.

 Las familias guayaquileñas consideran importante el yogurt

en los atributos nutricionales y la imagen que este contiene.

 Al momento de adquirir un producto lácteo perciben más el

atributo del SABOR que el precio, siendo este atributo el

más que importante.

 Se encontró que el precio no es un atributo importante para

la leche, esto evidencia la inelasticidad precio de la

demanda.

 El consumo de lácteos no depende de la conciencia de

salud ni de los atributos.

• Las familias guayaquileñas han mantenido sus

hábitos de consumo, esto puede ser debido

que los lácteos se consumen por costumbres o

creencias que inculcan en la familia.

• Este estudio sirve para poder promover

estrategias de estimulación de consumo de

productos lácteos, basado en que tipo de

derivados se quiere aumentar el consumo.
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Leche Queso Yogurt

Porcentaje promedio de Valoración de Atributos

Leche Queso Yogurt

Atributos Nutricionales 7,58 7,46 7,6

Imagen 7,22 7,22 7,46

Facilidad de Producto 7,5 7,7 7,68

Precio 6,94 7,54 7,5

Sabor 8,06 8,64 8,36


