
 La marca alcanzó una aceptación positiva 
del 80-90%, destacando en atractivo visual, 
�r�����Q�D���·�D�«�©�«�M�•�r�����•���~�D�r�Ï�����¶

�« �H�õ�« �~�Ï�[�•�����« �M�•�R�•�å�D�« �r�����« �r�õ�D�M�Ï�~�D�~�« �õ���[�« �˜�D�õ���M�•�[�«
fundamentales de la marca generando 
una percepción alineada con la 
�E�M���E�w�•�[�i�D�«�~�•�õ�«�•���E�M�•���~�Ï���Ï�•���i���¶

 La facilidad de recordación (75%) 
�r�����Q�M���D�« �[�w�« �•�±�•�r�i�Ï�˜�Ï�~�D�~�« �r�������«
elemento de identidad visual, 
aportando diferenciación frente a la 
�r�����E�•�i�•���r�Ï�D�«�•���«�•�õ�«���•�M�r�D�~���«�õ���r�D�õ�¶
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�H�õ�«�•���E�M�•���~�Ï���Ï�•���i���«�~�•�«�E���õ�õ���[�«�±�D�•���D�~���[�«�r�D�M�•�r�•�«�~�•�«�Ï�~�•���i�Ï�~�D�~�«�©�«�õ�Ñ���•�D�«�³�M�E�Q�r�D�«
�K�w�•�« �[�•�D�« �D�i�M�D�r�i�Ï�˜�D�« �©�« �M�•�r�������r�Ï�~�D�« �E�D�M�D�« �õ���[�« �r�����[�w���Ï�~���M�•�[�¶�« ���õ�« �����« �i�•���•�M�« �w���D�«
identidad de marca que la diferencie visualmente de la competencia, es 
posible que el producto sea percibido como una opción genérica del 
���•�M�r�D�~���¶

Diseñar una marca e identidad visual�«�K�w�•�«�M�•�E�M�•�[�•���i�•�«�õ�D�«�r�D�õ�Ï�~�D�~�·�«�M�•�[�E�����[�D�i�Ï�õ�Ï�~�D�~�«�©�«�D�w�i�•���i�Ï�r�Ï�~�D�~�«
del emprendimiento de pollos faenados en Quevedo, de modo que el producto se posicione en el 
���•�M�r�D�~���«�õ���r�D�õ�«�©�«�•�[�i�D�i�õ�•�·�r�D�«�w���D�«�r�����•�¦�Ï�����«�•�±�•�r�i�Ï�˜�D�«�r�����«�õ���[�«�r�����[�w���Ï�~���M�•�[�¶

Nombre de marca “Karipío”�·�« �©�« �w���« ���D���w�D�õ�« �~�•�«
marca digital como referencia para todos los 
�M�•�[�E�����[�D�i�õ�•�[�«�~�•�«�w�[���«�D�~�•�r�w�D�~���«�~�•�«�õ�D�«���D�M�r�D�¶

�
�•�«�r�����[�w�õ�i���«�D�«�w���«�•�¦�E�•�M�i���«�•���«�~�Ï�[�•�����«�~�•�«���D�M�r�D�«
con el propósito de analizar la percepción 
�˜�Ï�[�w�D�õ�«�~�•�«�õ�D�«���D�M�r�D�«�©�«�E�Ï�•�·�D�[�«�³�M�E�Q�r�D�[�¶�«

���~�Ï�r�Ï�����D�õ���•���i�•�·�« �[�•�« �M�•�D�õ�Ï�·���« �w���D�« �•���r�w�•�[�i�D�«
dirigida a personas de entre 30 a 65 años que 
consumen pollo, para evaluar el nivel de 
�•�±�•�r�i�Ï�˜�Ï�~�D�~�«�~�•�õ�«�~�Ï�[�•�����«�~�•�«���D�M�r�D�¶�«

lo considera atractivo 
���«���w�©�«�D�i�M�D�r�i�Ï�˜���¶

El manual contiene:
• Uso correcto del logo
• Uso sobre fondos de color
• Uso incorrecto
�À�« ���Ï�E���³�M�D�±�Ñ�D�«�•�«�Ï�r�������³�M�D�±�Ñ�D
�À�« ���E�õ�Ï�r�D�i�Ï�˜���[

Problema

Objetivo general

Karina + Pío =

Propuesta
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Identidad
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�[�Ñ�«�r�����E�M�D�M�Ñ�D�«�D�õ�«�˜�•�M�«
la marca

�E�D�õ���M�•�[�×�M�•�~�•�å�D�~���[
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Calidad

�-�����Q�D���·�D
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51,5 %


