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Rediseno y construccion de la comunicacion de marca

para el restaurante Puerto Mani

PROBLEMA

La ausencia de una identidad diferenciadora y funcional, en un sector muy | 00
competitivo y poco diferenciado, hace que sea necesario el rediseno del logo de la
marca Puerto Mani. Es por eso que se ha creado la identida d de la marca para su uso AN
homogéneo, coordinado a traveés o!e u.na investigacion, la cual se presentara en un PUE YO ANI
manual de marca con todos sus aplicativos. | —

OBJETIVO GENERAL Logo Actual

Redisenar la comunicacion de la marca del restaurante Puerto Mani en la ciudad de Guayaquil, mediante el
analisis de los factores diferenciales para la creacion de una identidad competitiva.
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PUERTO MANI

Ceviche a lo Jipijapa
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CEVICHE (ALBACORA) (MANABA)
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RESULTADOS

Los iconos simbolicos de la marca (pescado, som-

orero), considero el uso de colores frios con rela-
cion a productos del mar y marcas de cevicherias.

COCLUSIONES

La creacion y uso de una guia visual, aportara de
esta manera a que la empresa pueda seguir en el
mercado y lograr incrementar los ingresos, generan- 'PUERTO
do impacto visual a su publico objetivo. "MENU _
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