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Rediseño y construcción de la comunicación de marca 
para el restaurante Puerto Maní 

Objetivo General

el rediseño del logo de la marca Puerto Maní. Por lo cual se crea la 

Problema

esta manera a que la empresa pueda seguir en el 

-
-

elementos abstraídos
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=
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Adaptaciones

Resultados

Conclusiones

PROBLEMA

Logo Actual

La ausencia de una iden�dad diferenciadora y funcional, en un sector muy 
compe��vo y poco diferenciado, hace que sea necesario el rediseño del logo de la 
marca Puerto Maní. Es por eso que se ha  creado la iden�da d de la marca para su uso 
homogéneo, coordinado a través de una inves�gación, la cual  se presentará en un 
manual de marca con todos sus aplica�vos.
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=
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PUERTO MANÍ
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OBJETIVO GENERAL

Rediseñar la comunicación de la marca del restaurante Puerto Maní en la ciudad de Guayaquil, mediante el 
análisis de los factores diferenciales para la creación de una iden�dad compe��va.

PAPELERIA

MERCHANDISING

ADAPTACIONES EXTERNAS

REDES SOCIALES
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La creación y uso de una guía visual, aportará de 
esta manera  a que la empresa pueda seguir en el 
mercado y lograr incrementar los ingresos, generan-
do impacto visual a su público obje�vo.


