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PROPUESTA ESTRATEGICA DE UNA CAMPANA GRAFICA CREATIVA COMO PARTE DE
UN SELLO PARA ESTABLECIMIENTOS SEGUROS EN RESTAURANTES Y CAFETERIAS
MIPYMES EN LA CIUDAD DE GUAYAQUIL.

PROBLEMA

Como resultado de la crisis provocada por la pandemia del Covid
-19, el mundo sufrié uno de los mas fuertes golpes econdomicos
en la historia, dejando muchos emprendimientos en bancarota,
miles de familias con desempleo y sin ingresos economicos,
generando pérdidas de mas de $1683.000.000 en Ecuador
desde el inicio de |la cuarentena decretada por las autoridades.

OBJETIVO GENERAL

Generar una propuesta estratégica de campana grafica
creativa para un sello de bio-seguridad, con el proposito
de fortalecer el sector de MiPymes en restaurantes vy
cafeterias de la ciudad de Guayaquil, ante la emergencia
provocada por el COVID —-19.

PROPUESTA

. Geracion de Campafna en 3 fases- Metodologia Design Thinking
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CONCLUSIONES

Implementar una campafna que busque la reduccion del
temor en el usuario al asistir a Restaurantes o Cafeterias, y
a su vez, reactivar la economia en la ciudad de Guayaquil
en el sector Mypimes.

iAQUI SI! tiene proyecciones muy positivas para la
reactivacion econdmica en Guayaquil. Especificamente en
establecimientos (restaurantes) que forman parte del
sector economico turistico.

Se recomienda articular todas las partes de este proyecto
integrador multidisciplinario, para ejecutar de manera mas
integral la campana publicitaria, se sugiere buscar aliados
estratégicos, sean estas organizaciones publicas o privadas
qgque puedan contribuir en este proyecto en caracter de
colaboracion vy facilitadores en todas sus fases.



